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1. Wstep

Celem niniejszego projektu jest opracowanie analizy popytu do wniosku sktadanego w ramach
Funduszy Europejskich na Infrastrukture i sSrodowisko FENX.07 Kultura. Dziatanie FEN.X 07.01 Typ
projektu: Rozwdj infrastruktury kultury (zabytkowej i nie zabytkowej) dla nowo powstajgcej filii
Centrum Kultury Browar B we  Wioctawku pn. Klub  Mtodych  ,Plan B.”
Projekt ten zrealizowata firma BBS Obserwator na podstawie umowy wynikajgcej z przeprowadzonego
postepowania przetargowego.

W ramach niniejszej analizy popytu przeprowadzono analize danych zastanych oraz przeprowadzono
wywiady z mieszkaicami Wtoctawka, w celu okreslenia biezgcego popytu oraz prognozy popytu w
przysztosci.

W szczegdlnosci projekt obejmuje nastepujace obszary:

e charakterystyka rynku, na ktérym realizowany jest projekt,

e biezgca wielko$¢ popytu tj. liczba osdb obecnie korzystajacych z oferty realizowanej w
infrastrukturze objetej wsparciem,

e opis grup docelowych tj. opis obecnych odbiorcow dziatalnosci kulturalnej realizowane;j
obecnie w Centrum Kultury Browar B we Wtoctawku,

® prognhozowany popyt

e okreslenie przysztego zainteresowania produktami czy ustugami oferowanymi dzieki realizacji
projektu,

e okreslenie przysztych odbiorcow projektu (beneficjentéw koricowych projektu),

e okreslenie potrzeb kulturalnych i edukacyjnych odbiorcéw projektu.

Na potrzeby niniejszego projektu zdefiniowalismy liste dziewieciu produktéow/ ustug oferowanych
przez Centrum Kultury Browar B we Wtoctawku, ponizej jg przedstawiamy.

Lista produktéw/ ustug:

wspdlne przygotowywanie positkdw w petni funkcjonalnej kuchni / kawiarni
udziat w warsztatach kulinarnych w petni funkcjonalnej kuchni
3. spedzanie czasu w pomieszczeniu wyciszenia (,,unplugged”), wolnego od nadmiernych
bodzcow
udziat w koncertach w sali kinowo — konferencyjne;j
5. udziat w wydarzenia edukacyjno-kulturalnych (wyktady etc.) w sali kinowo — konferencyjnej
6. korzystanie z wyciszonej akustycznie sali préb — wyposazonej w odpowiednie podfgczenia
elektryczne umozliwiajgce podtaczenie sprzetu muzycznego do préb zespotdw muzycznych
7. uczestnictwo w zajeciach dydaktycznych w niewielkich salach z tablicg, stotami, krzestami,
systemem do telekonferencji (muzyczne, recytatorskie, jezykowe itp.)
8. korzystanie ze specjalnej przestrzeni do spotkan — z kanapami, pufami, stolikami, mozliwoscig
wtgczenia muzyki,
9. korzystanie z sitowni



Szczegotowe cele opracowania

Analiza biezacego popytu obejmujgca ostatnie piec lat:

e Charakterystyka rynku, na ktérym realizowany jest projekt (obszar objety analizg popytu).
e Charakterystyka obecnych odbiorcéw dziatalnosci Centrum Kultury Browar B.
e Charakterystyka grupy docelowej, ich liczba, podstawa oszacowania.

Zbadanie przysztego popytu:

e Okreslenie przysztych odbiorcédw projektu.

Metodologia

Analiza biezgcego popytu i przysztego popytu zostata opracowana na podstawie obiektywnych zrédet
zewnetrznych. Byly to przede wszystkim dane pochodzaca z Banku Danych Lokalnych GUS, a takze
dane z raportdw badawczych realizowanych przez Urzad Miasta Wtoctawek, danych otrzymanych z
Centrum Kultury Browar B we Wtoctawku oraz na podstawie badan wtasnych przeprowadzonych przez
Biuro Badan Spotecznych Obserwator w dniach od 15 do 25 maja 2025 r.

Materiaty Zzrédtowe

e Komunikat o sytuacji spotfeczno-gospodarczej wojewddztwa kujawsko-pomorskiego w marcu
2025r. Urzqd Statystyczny w Bydgoszczy.

e Raport o sytuacji spoteczno-gospodarczej wojewddztwa kujawsko-pomorskiego 2025. Urzqd
Statystyczny w Bydgoszczy.

e Edukacja w wojewddztwie kujawsko-pomorskim w roku szkolnym 2023/2024. Urzqd Statystyczny
w Bydgoszczy.

e Raport o stanie miasta Wtoctawek za 2023 rok. Urzqd Miasta Wtoctawek BiP.

e Raport po przeprowadzeniu anonimowej ankiety na temat potrzeb mfodziezy w zakresie oferty
kulturalno-rozrywkowej. Wioctawek 2022

e Staniruch naturalny ludnosci w wojewddztwie kujawsko-pomorskim w 2023 r. Urzqd Statystyczny
w Bydgoszczy.

e Raport o stanie miasta Grudzigdz za 2023r

e Raport o stanie miasta Wtoctawek za 2023r

e Raport o stanie miasta Ptock za 2024r

o  Wioctawski Standard Ustug Spotecznych, ZADANIE Ill. Urzqd Miasta Wtoctawek 2022.

e Strategia rozwoju miasta Wioctawek 2030+. Wtoctawek 2021.



Diagnoza sytuacji spotecznej, gospodarczej i przestrzennej miasta Wtoctawek. Wtoctawek 2021.
Bydgoszcz, Grudziqdz, Torun, Wtoctawek w liczbach 2021. Urzqd Statystyczny w Bydgoszczy.

Statystyczne Vademecum Samorzgdowca 2020, miasto Witoctawek. Urzgd Statystyczny w
Bydgoszczy.

GUS, Bank Danych Lokalnych. https://bdl.stat.gov.pl/bdl/start
https://www.portalwloclawek.pl/
https://www.wloclawek.eu/

Raport z badan wtasnych, przeprowadzonych przez BBS OBSERWATOR na potrzeby projektu.



2. Analiza popytu

2.1. Charakterystyka rynku, na ktérym realizowany jest projekt (obszar objety
analizg popytu),

Potozenie obiektu

Centrum Kultury ,Browar B.” znajduje sie w centrum Wioctawka, przy ulicy tegskiej 28, w
bezposrednim sasiedztwie Starego Miasta. Obiekt powstat w miejscu dawnego Browaru
Bojanczykow, ktory przez wiele lat byt nieczynny. Dzieki rewitalizacji kompleksu budynkéw,
zrealizowanej z wykorzystaniem $rodkéw unijnych, powstata nowoczesna instytucja kultury,
ktéra oficjalnie rozpoczeta dziatalno$¢ 16 maja 2014 roku.!

Lokalizacja Browaru B. w centralnej czesci Wtoctawka, w poblizu innych instytucji kulturalnych
(Muzeum Historii Wtoctawka, Muzeum Etnograficzne, oraz edukacyjnych, sprawia, ze jest to
atrakcyjne miejsce zaréwno dla mieszkancow, jak i odwiedzajgcych miasto.

Centrum Kultury ,Browar B.” we Wioctawku jest dobrze skomunikowane zaréwno
komunikacjg miejskg, jak i samochodowo, co czyni je dostepnym dla szerokiego kregu
odbiorcow.

Przed gtdwnym wejsciem do Browaru B znajduje sie przystanek autobusowy ,,Centrum Kultury
Browar B 02”, obstugiwany przez miejskie linie.

Browar B znajduje sie w centrum Wioctawka, w obszarze objetym Strefg Ptatnego
Parkowania. Przy samym obiekcie dostepne sg miejsca parkingowe, w tym cztery miejsca
wyznaczone dla osdb z niepetnosprawnosciami. Dodatkowo, w poblizu znajdujg sie inne
parkingi:

e ul. Bechiego

e Bulwary Marszatka Pitsudskiego

e pod Mostem Marszatka Edwarda Smigtego-Rydza
e przy Przystani

Wioctawek posiada rozwinietg sie¢ drég rowerowych, co umozliwia dojazd do Browaru B na
rowerze. Dla oséb preferujacych piesze wedréwki, lokalizacja w centrum miasta sprawia, ze
obiekt jest tatwo dostepny pieszo z réznych czesci Wtoctawka.

Centrum Kultury ,Browar B.” we Wioctawku znajduje sie w centralnej cze$ci miasta, co
zapewnia blisko$¢ do wielu istotnych instytucji edukacyjnych, administracyjnych oraz
kulturalnych.

! https://ckbrowarb.pl/o-nas/ data oczytu 15 maja 2025r



https://ckbrowarb.pl/o-nas/

W poblizu znajdujg sie m.in.:

e Zespot Szkot Technicznych,

e Zespot Szkét Chemicznych

e Liceum Ogdlnoksztatcagce nr il
e Technikum Nr 6

tacznie w szkotach ogdélnoksztatcgcych w roku 2023 we Wioctawku byto 4088 uczniéw.
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Wioctawek to miasto na prawach powiatu, potozone w centrum kraju, w potudniowo-
wschodniej czesci wojewoddztwa kujawsko-pomorskiego nad rzekg Wistg, przy ujsciu rzeki
Zgtowigczki, ponizej zapory wodnej tworzacej Zalew Wioctawski. Pod wzgledem
geograficznym lezy w Kotlinie Ptockiej, jest trzecim co do wielko$ci miastem wojewddztwa,
najwiekszym i najwazniejszym miastem wschodnich Kujaw. We Wtoctawku wg danych GUS na
dzieri 31.12.2023 r. zamieszkiwato 100 807 osdéb, w tym 9062 osoby w wieku 15 do 24 lat. 2

Populacje Wtoctawka w ostatnich pieciu latach przedstawia wykres ponizej:

2 Dane GUS Statystyczne Vademecum Samorzadoweca (https://svs.stat.gov.pl/115/53/60)



Liczba ludnosci Wtoctawka w latach 2019-2024
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

Nowa Strategia rozwoju wojewddztwa kujawsko-pomorskiego do roku 2030 — Strategia
Przyspieszenia 2030+ wskazata nowe granice Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego Wtoctawka,
a nalezg do niego oprécz miasta Wtoctawek nastepujgce gminy: Lubanie, Fabianki, Brzes¢
Kujawski, Lubraniec, Wtoctawek, Chocen, Kowal, Kowal miasto, Baruchowo, Izbica Kujawska,
Boniewo, Chodecz, Lubiend Kujawski. Proponujemy ten teren uznaé za obszar, w ktérym
Centrum Kultury Browar B dziata i z ktdrego moze pozyskiwac odbiorcow swoich produktow
(ustug).

Wedtug danych GUS w 2020 r. obszar ten zamieszkiwato 194 207 oséb, w tym 55,9% stanowili
mieszkancy Wioctawka. W ciggu roku liczba ta zmalata 0 1713 oséb, poniewaz w 2019 r. obszar
liczyt 195 920 oséb, w tym 56,09 % mieszkarncow Wioctawka. W okresie 1998-2019 liczba
ludnosci obszaru zmalata o 14 862, z czego 90,77% stanowig wioctawianie. W niektérych
gminach liczba ludnosci utrzymywata sie na podobnym poziomie, gmina Wfoctawek oraz
Fabianki odnotowata wzrost liczby ludnosci.3

Populacje Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego Wtoctawka w ostatnich pieciu latach
przedstawia wykres ponize;j:

3 Diagnoza sytuacji spotecznej, gospodarczej i przestrzennej miasta Wtoctawek. Wtoctawek 2021



Liczba ludnosci MOF Wtoctawka w latach 2019-2023
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych GUS

W ramach przygotowan do strategii rozwoju ,Wtoctawek 2030+” przeprowadzono w roku 2021
badania ankietowe, w ktdérych mieszkaricy miasta oceniali m.in. oferte kulturalng i mozliwosci
spedzania wolnego czasu.

Na podstawie zebranych danych stwierdzono, ze najnizej oceniono oferte czasu wolnego skierowang
do dorostych oraz senioréw. Réwniez w przypadku dzieci i mtodziezy opinie byty krytyczne — 39%
respondentdéw uznato, ze oferta dla tej grupy wiekowej znajduje sie na niskim poziomie.

Najlepiej ocenionym elementem w tej kategorii byt stan oraz wyposazenie obiektéw sportowych, a
takze ich dostepnosé. Zadowolenie z tych aspektdw wyrazito niemal 40% badanych. Negatywne oceny
w zakresie stanu obiektéw sportowych wskazato 15,2% uczestnikéw, natomiast w odniesieniu do ich
dostepnosci—17,4%.

Oferta kulturalna miasta réwniez zostata oceniona stosunkowo nisko. Jedynie 17,6% respondentéw
uznato jg za dobrg lub bardzo dobrg, podczas gdy ponad 39% ocenifo jg negatywnie. 43% uczestnikéw
badania okreslito jakos¢é oferty jako przecietna.

Analiza wynikéw wskazuje takie na niedostateczng liczbe wydarzen kulturalno-rozrywkowych
organizowanych w miescie. Az 46% respondentow uznato ten aspekt za zty lub bardzo zty, 35,3%
ocenifo go jako przecietny, natomiast tylko 16,2% wyrazito zadowolenie.*

4 Raport z badan ankietowych 2021 do Strategii Rozwoju Miasta Wtoctawek 2030+



2.2 Biezacy popyt - biezaca wielkos¢ popytu / ustugi objete projektem

Na potrzeby opracowania przyjmujemy, ze biezgcy popyt (biezgca wielkos$¢ popytu) oznacza liczbe
0s6b obecnie korzystajacych z oferty realizowanej w infrastrukturze objetej wsparciem.

Centrum Kultury Browar B we Wtoctawku w czasie ostatnich blisko 10 lat dziatalnosci zorganizowato
prawie 500 koncertéow, a takie okoto 700 réinego rodzaju wydarzen i uroczystosci niebedacych
koncertami, ale wymagajacych uzycia sceny, okoto 100 spektakli, (tgcznie okoto 1300 imprez
estradowych), 90 spotkan autorskich, ponad 300 wystaw, Srednio 30 rocznie, okoto 160 wernisazy, 50
duzych imprez plenerowych.®

Mieszkancy Wtoctawka chetnie biorg udziat w organizowanych wydarzenia kulturalnych i edukacyjnych
przez Centrum Kultury Browar B. Dlatego tez w ciggu minionych 10 lat na koncerty organizowane przez
Browar przybyto ponad 140 tys. oséb, inne niz koncerty wydarzenia, tj. konferencje, prelekcje,
uroczystosci odwiedzito prawie 120 tys. 0sob, na spektakle do Browaru przybyto okoto 30 tys. widzéw,
publicznos¢ spotkan autorskich to okoto 8 tys. oséb. Organizowane przez Centrum Kultury Browar B
wystawy zwiedzito ponad 180 tys. odbiorcéw sztuki, w wernisazach uczestniczyto ponad 10 tys., a
imprezy plenerowe, ktére organizowane byty we wspdtpracy z wtoctawskich samorzadem, to prawie
120 tys. uczestnikow.

Biorgc pod uwage tylko rok 2024 w trakcie przedsiewzie¢ wiasnych i wspétorganizowanych przez CK
Browar B takich jak koncerty, wydarzenia, spektakle, spotkania autorskie oraz wernisaze zgromadzono
audytorium okoto 74 300 oséb (w tym w wydarzeniach wtasnych ok. 52 320 oraz w wydarzeniach
wspotorganizowanych ok. 21980). Dodatkowo osoby zwiedzajagce wystawy w ramach statych
ekspozycji i czasowych w korytarzach i holach to okoto 28 700 oséb, a uczestnicy innych dziatan
kulturalnych, np. oprowadzanie po obiekcie, lekcje na ekspozycji, lekcje biblioteczne zgromadzity grupe
10 053 odbiorcéw. tacznie w 2024 roku Centrum Kultury Browar B odwiedzito 113 053 0sdb.®

Dla poréwnania w latach ubiegtych grupa odbiorcéw wynosita w 2023 r. ok. 69 900, w 2022 r. ok. 56
000 o0s6b, w 2021 r. ponad 22 000 oséb, a w 2020 r. ok. 13 000 odbiorcéw.

5> https://ckbrowarb.pl/o-nas/ data odczytu 15 maja 2025
6 Dokument Centrum Kultury Browar B
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Uczestnicy wydarzen w Centrum Kultury Browar B w latach 2020 do 2024:

Uczestnicy wydarzen w Centrum Kultury Browar B w latach 2020 do 2024
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych z CK Browar B

W celu wtasciwej oceny liczby uczestnikéw wydarzen organizowanych przez Centrum Kultury ,,Browar
B” we Wtoctawku, zasadnym jest odniesienie tych danych do dziatan prowadzonych przez instytucje
kultury w miastach o poréwnywalnej wielkosci zlokalizowanych w najblizszym regionie. W niniejszej
analizie przyjeto trzy punkty odniesienia: Grudzigdz, Inowroctaw i Ptock — miasta o podobnym profilu
demograficznym i spotecznym — wraz z odpowiadajgcymi im centrami kultury. Poréwnanie to
umozliwia osadzenie dziatalnosci ,Browaru B” w szerszym kontekscie regionalnym i lepsze zrozumienie
jego roli w kulturalnym zyciu Wtoctawka.

Grudzigdz — Centrum Kultury Teatr

Liczba ludnosci miasta Grudzigdz w 2023 r.: 88 658
Liczba mtodziezy w wieku 15-19 lat: 4 388

Liczba mtodziezy w wieku 20-24 lata: 3 777

W 2023 roku Centrum Kultury Teatr w Grudzigdzu zrealizowato bogaty program artystyczny
obejmujgcy m.in. 21 spektakli teatralnych, 105 koncertéw (w tym 9 w ramach cyklu ,Niedzielne
Koncerty w Teatrze”), 65 wydarzen dla dzieci i mtodziezy, 21 wystaw, 27 imprez plenerowych, 12
wydarzen autorskich, 65 wydarzen wspdtorganizowanych oraz 12 seanséw filmowych w ramach
Dyskusyjnego Klubu Filmowego. Dodatkowo prowadzone byly zajecia Amatorskiego Ruchu
Artystycznego. tacznie w wydarzeniach uczestniczyto ponad 98 000 oséb.”

Inowroctaw — Kujawskie Centrum Kultury
Liczba ludnosci Inowroctawia w 2023 r.: 67 378

7 Raport o stanie Miasta Grudzigdz za 2023 rok
11



Liczba mtodziezy w wieku 15-19 lat: 3 037
Liczba mtodziezy w wieku 20-24 lata: 2 784

W minionym roku Kujawskie Centrum Kultury przeprowadzito 794 wydarzenia o charakterze
upowszechniajgcym kulture — zaréwno w formie stacjonarnej, jak i on-line, m.in. za posrednictwem
mediéw spotecznosciowych (Facebook, YouTube). W wydarzeniach tych wzieto udziat tgcznie 31 331
uczestnikdw. Oferta programowa obejmowata m.in.: spotkania autorskie, lekcje biblioteczne,
wycieczki, warsztaty (plastyczne, jezykowe, ekologiczne, literackie), koncerty, wystawy, spektakle
teatralne, zajecia wakacyjne i feryjne, dyskusje literackie oraz projekcje filmowe.?

Ptock — Ptocki Osrodek Kultury i Sztuki im. F. i S. Themersondéw (POKiS)
Liczba ludnosci Ptocka w 2023 r.: 111 190

Liczba mtodziezy w wieku 15-19 lat: 5 163

Liczba mtodziezy w wieku 20-24 lata: 4 596

W 2023 roku POKiS zrealizowat okoto 590 wydarzen o zrdéznicowanym charakterze artystyczno-
edukacyjnym, z ktérych skorzystato tacznie okoto 100 000 oséb. Okoto 600 dzieci i mtodziezy regularnie
uczestniczyto w cotygodniowych zajeciach prowadzonych w 20 zespotach, klubach i pracowniach.
Ponadto, ponad 3 000 oséb wzieto udziat w 131 warsztatach artystycznych (tanecznych, wokalnych,
plastycznych, teatralnych, animacji poklatkowej i radiotelegraficznych). W okresie wakacyjnym dla 80
dzieci zorganizowano program ,Kolorowe Lato”, tgczacy dziatania artystyczne z profilaktyka i promocja

zdrowego stylu zycia.’

Miasto Ludnos¢  Mtodziez  Miodziez % Liczba Liczba Uwagi
ogotem 15-19 20-24 mtodziezy wydarzen  uczestnikéw
w populacji
Grudzigdz 88 658 4 388 3777 9,2% ok. 308* >98 000 Duzy udziat
wydarzen
plenerowych,

spektaklii
koncertow

Inowroctaw 67 378 3037 2784 8,6% 794 31331 Liczne dziatania

edukacyjne, czesé
realizowana online

Ptock 111 190 5163 4596 8,8% ok. 590 ok. 100 000 Bogata oferta
warsztatow, state
zajecia w
pracowniach

Wioctawek 100 807 4638 4424 9,0% ok. 730 113053 Najwyzsza
frekwencja, szerokie
spektrum dziatan
kulturalnych

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych z raportéw o stanie miasta Grudzigdz, Ptock i Inowroctaw.

8 Raport o stanie Miasta Inowroctawia za 2024 rok
9 Raport o stanie Miasta Ptock za 2023 rok
12



Analiza dziatan instytucji kultury w poréwnywalnych miastach pokazuje, ze liczba wydarzen oraz
frekwencja w poszczegdlnych osrodkach uzalezniona jest nie tylko od wielkos$ci miasta, ale takze od
réznorodnosci oferty programowej, sposobu dystrybucji tresci (online i offline), a takze przyjetego
modelu organizacyjnego.

W Grudzigdzu, mimo populacji mniejszej niz we Wioctawku, Centrum Kultury Teatr przyciggneto ponad
98 000 uczestnikéw, co wynika z silnego akcentu na koncerty, spektakle i wydarzenia plenerowe.
Z kolei w Inowroctawiu — miescie mniejszym niz Wtoctawek — odnotowano 31 331 uczestnikéw 794
wydarzen, przy czym duza czes$¢ dziatan miata charakter edukacyjny i internetowy. Natomiast Ptock,
jako najwieksze z analizowanych miast, zorganizowat ponad 590 wydarzen, w ktérych uczestniczyto ok.
100 000 osdb — przy jednoczesnym utrzymaniu systematycznych, cotygodniowych zaje¢ dla dzieci
i mtodziezy.

Pod wzgledem tgcznej liczby odbiorcéw, Centrum Kultury ,Browar B” wypada najlepiej sposrod
analizowanych instytucji. To pokazuje nie tylko duzy potencjat infrastrukturalny i organizacyjny, ale
rowniez wysoki poziom aktywnosci i zasieg spoteczny. Warto podkresli¢, ze duza cze$¢ odbiorcéw to
osoby uczestniczace w dziataniach edukacyjnych i ekspozycyjnych, co potwierdza szeroki profil
funkcjonowania instytucji — fgczacej oferte artystyczng, edukacyjng i animacyjna.

W kontekscie demograficznym Wioctawek, z ok. 102 tys. mieszkancéw, ma poréwnywalny potencjat
jak Ptock i Grudzigdz, a odnotowuje frekwencje na wydarzeniach kulturalnych na zblizonym lub
wyzszym poziomie. To swiadczy o silnej pozycji ,Browaru B” w regionie i jego istotnej roli jako
lokalnego centrum zycia kulturalnego. Stad tez mozemy przyjgé wartos¢ 113 tys. osob jako wartosé
biezgcego popytu na ustugi i produkty analizowanej instytucji kultury.
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Biezgca oferta

Centrum Kultury ,,Browar B.” w ramach dziatan proponuje blisko 40 réznego rodzaju sekcji edukacyjno-
artystycznych. Prowadzi kilkanascie grup tanecznych, w tym legendarny Zespét Piesni i Tarca ,Kujawy”,
istniejagcy od ponad 35 lat i liczacy ponad 120 tancerzy, oraz utytutowany zespdt ,Classic”, dziatajacy
od ponad 27 lat pod kierunkiem Iny Griszczuk.. W swojej ofercie ma propozycje dla senioréw w trzech
zespotach seniorskich. W klubie ,,Zazamcze” swoje préby odbywa 20 zespotéw muzycznych. Bardzo
intensywnie rozwija sie plastyka. Ponadto oferuje sekcje: malarstwa, rzezby, grafiki, rysunku, tkactwa,
zajecia plastyczne kreatywne dla maluchdw. W 2017 roku powstata Pracownia Edukacji Muzycznej ze
studiem nagran. Na terenie Browaru Bojanczykéw funkcjonuje bardzo dobra restauracja i modny w
miescie klub muzyczny.?°

Centrum Kultury ,Browar B.” we Wioctawku to nowoczesna instytucja kulturalna, dziatajgca
w zrewitalizowanych budynkach dawnego Browaru Bojanczyka. Oferuje szeroki wachlarz zajeé
artystycznych, edukacyjnych i rozrywkowych dla réznych grup wiekowych.

Szczegdtowa oferta sktada sie z poszczegdlnych propozyciji:

Zajecia artystyczne i edukacyjne

Akademia Sztalugi i Pedzla: Pracownia Edukacji Plastycznej oferuje zajecia z rysunku, malarstwa,
mozaiki i grafiki. Zajecia odbywajg sie od pazdziernika do czerwca i sg przeznaczone dla dzieci,
mtodziezy oraz dorostych.

Weekendowa Akademia Sztuki: Cykl warsztatéw dla dorostych, obejmujacy rézne techniki artystyczne,
takie jak rysunek, malarstwo, mozaika i grafika. Zajecia odbywajg sie raz w miesigcu w weekendy
i kofczg sie wystawag prac uczestnikow

Interaktywne Centrum Fajansu — Skarbiec Fajansu: miejsce, gdzie dzieci i mfodziez mogg uczestniczy¢
w warsztatach ceramicznych, poznajac tradycje wtoctawskiego fajansu.

Wydarzenia kulturalne i rozrywkowe

Koncerty i spektakle: centrum organizuje réznorodne wydarzenia, takie jak koncerty jazzowe, wystepy
kabaretowe i spektakle teatralne. Przyktady to cykl ,Jazzowe Czwartki” oraz wystepy Kabaretu
Moralnego Niepokoju i spektakl ,,Dwoje na hustawce”.

Wystawy: Galeria Fotografii ,Migawka” prezentuje prace artystéw, takie jak wystawa fotografii
Tomasza Grzyba ,Swiatto w przestrzeni cienia”.

Oferta dla dzieci i mtodziezy

BroFerie: program ferii zimowych dla dzieci w wieku 6-12 lat, obejmujacy warsztaty artystyczne,
muzyczne, ceramiczne oraz zabawy i konkursy.

10 https://ckbrowarb.pl/o-nas/
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Zajecia w filiach: Kluby ,Zazamcze”, ,teg” i ,Stara Remiza” oferujg réznorodne zajecia dla dzieci i
mitodziezy, w tym warsztaty plastyczne, muzyczne i teatralne.

Infrastruktura

Sala widowiskowa: nowoczesna sala o powierzchni 500 m?, mogaca pomiesci¢ do 550 0sOb.
Wyposazona w scene, nagtosnienie, oswietlenie i inne udogodnienia, stuzy do organizacji koncertéw,
spektakli i konferencji.'!

Centrum Kultury ,,Browar B.” stanowi wazne miejsce na kulturalnej mapie Wtoctawka, oferujgc bogaty
program dla mieszkancéw w kazdym wieku.

11 https://ckbrowarb.pl/
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Opis obecnych odbiorcow
Opis grup docelowych tj. opis obecnych odbiorcéw

Obecni odbiorcy dziatalnosci kulturalnej i edukacyjnej Centrum Kultury Browar B we Wtoctawku to
mieszkanicy miasta Wtoctawek oraz okolicznych gmin wchodzgcych w sktad strefy funkcjonalnej
Wioctawka. Ze wzgledu na charakter proponowanych zajeé i wydarzen grupa odbiorcéw Centrum
Kultury Browar B jest bardzo szeroka. Nalezg do niej wiasciwie wszystkie grupy powyzej osdb
dorostych, a takze senioréw oraz mtodziezy szkolnej. Zréznicowana oferta jest za réwno odpowiednia
dla kobiet jak i mezczyzn. Stad tez grupa odbiorcéw odzwierciedla strukture spoteczno-demograficzng
catego regionu.

W strukturze spotecznej grupy odbiorcéw nieznacznie przewazajg kobiety. Jezeli chodzi o strukture
wieku to najliczniejszg grupe stanowig osoby w przedziale 26 do 45 lat (ponad potowa), nastepnie
w wieku 36-45 lat (27 %) oraz 26—35 (23%). Najmniej liczne grupy wiekowe to seniorzy 65+ oraz

t.12

najmtodsza grupa tj. 16-25 la

Wsrdd odbiorcéw przewazajg osoby pracujace, co druga osoba ma wyksztatcenie wyzsze.

12 strategia rozwoju miasta Wtoctawek 2030+. Wtoctawek 2021.
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2.3 Prognozowany popyt - tlo

Nowa propozycja funkcjonalna dla Centrum Kultury - przestrzen aktywnosci mtodziezy

W odpowiedzi na potrzeby mtodych mieszkancéw Wtoctawka w wieku 13-25 lata oraz z myslg o
stworzeniu przyjaznego i inspirujgcego miejsca spedzania wolnego czasu, planowane jest utworzenie
nowoczesnej, wielofunkcyjnej przestrzeni w Centrum Kultury Browar B. Gtdwnym celem projektu jest
integracja dziatan artystycznych, edukacyjnych i rekreacyjnych w atrakcyjnej i dostepnej formie.
Projekt zaktada stworzenie nastepujacych stref:

1. Klubokawiarnia / restauracja — miejsce spotkan i relaksu, wyposazone w niezbedny sprzet
gastronomiczny. Przestrzen ta bedzie petni¢ funkcje towarzyska, artystyczng (np. koncerty
akustyczne, slam poetycki) i integracyjna.

2. Food Market — strefa mobilnej gastronomii (np. food trucki, stoiska sezonowe), wpisujaca sie
w miejskie trendy kultury ulicznej i oferujgca mtodym ludziom miejsce do wspdlnego spedzania
czasu przy réznorodnych smakach.

3. Sala koncertowo-kinowa — elastyczna przestrzen z matg sceng, systemem nagtosnienia i
oswietlenia, rozwijanym ekranem kinowym, wysokiej klasy projektorem, sktadanymi krzestami
i trybuna. Sala bedzie posiadata mozliwos¢ podziatu na mniejsze czesci za pomocg akustycznej,
sktadanej $ciany, co umozliwi organizacje réznych wydarzen rownolegle — od koncertéw, przez
pokazy filmowe, po warsztaty i spotkania autorskie.

4. Sala prob 1 i 2 — dwie niezalezne, wygtuszone i akustycznie przygotowane przestrzenie do
pracy tworczej. Obie sale zostang wyposazone w odpowiednie instalacje i tgcza, umozliwiajgce
proby zespotdéw muzycznych, teatrow amatorskich, zajecia wokalne i inne dziatania
artystyczne.

5. Pomieszczenie dydaktyczne — funkcjonalna sala edukacyjna z tablicg, stotami, krzestami oraz
systemem do przeprowadzania telekonferencji. Przestrzen ta bedzie stuzyé warsztatom,
zajeciom edukacyjnym, spotkaniom projektowym oraz inicjatywom mtodziezowym.

6. Sitownia — dostepna dla mtodziezy przestrzen do aktywnosci fizycznej, sprzyjajaca dbaniu o
zdrowie i rownowage miedzy ciatem a umystem.

7. Pomieszczenia biurowe — zaplecze administracyjne niezbedne do sprawnej organizacji i
zarzadzania dziatalnoscia osrodka.

8. Pomieszczenia dla pracownikéw gospodarczych — przestrzenie techniczne i zaplecze dla
obstugi codziennego funkcjonowania obiektu.

9. Zaplecze techniczne — infrastruktura niezbedna do obstugi wydarzen, zarzadzania sprzetem i
utrzymania ciggtosci dziatan technicznych.
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Cel projektu

Stworzenie nowoczesnego i inkluzywnego miejsca, w ktdrym mtodziez bedzie mogta rozwijaé swoje
pasje, budowac relacje spoteczne, uczestniczy¢ w kulturze i realizowa¢ wtasne inicjatywy w
bezpiecznym i atrakcyjnym srodowisku.

Oferta kulturalna w trakcie realizacji projektu

Oprdcz statej formy dziatalno$ci polegajgcej na udostepnieniu mtodziezy bezpiecznego miejsca
spedzania czasu po zajeciach szkolnych, w placéwce cyklicznie odbywatyby sie warsztaty i zajecia
dajace uczestnikom mozliwosé rozwoju w réznych dziedzinach, np. zajecia muzyczne, recytatorskie,
warsztaty z zakresu retoryki, , kawiarenka jezykowa”, ktdra oferowataby mozliwos¢ rozmowy z native
speakerami, konsultacje z przedmiotéw szkolnych zgodnie z aktualnymi potrzebami uczestnikéw,
zajecia cyfrowe, warsztaty liderskie.

Wazng przestrzeniag w tym centrum powinno by¢ miejsce wspdlnego, swobodnego przebywania,
wolnego od zaje¢ obowigzkowych.

Bardzo istotnym zadaniem w dziatalnosci tej placowki powinno by¢ tez dbanie o zdrowie psychiczne
mtodziezy, m.in. poprzez zapewnianie dyzurdow psychologicznych, organizowanie warsztatéw z zakresu
radzenia sobie ze stresem itp.

Miejsce to bytoby bazg, w ktérej mtodzi ludzie otrzymywaliby wsparcie w realizacji wtasnych inicjatyw,
tworzonych réwniez w szkotach. Wsparcie polegatoby m.in. na szkoleniach z zakresu planowania i
realizacji projektéw, pozyskiwania zrédet ich finansowania, marketingu itp. Klub nawigzywatby
wspotprace ze szkotami i tym samym wspierat dziatalno$¢ mtodziezy w zakresie realizacji projektéw w
szkotfach.

Klub miatby mozliwos¢ nieodptatnego wypozyczania sprzetu artystyczno-technicznego.

Infrastruktura parkingowa oraz zagospodarowanie przestrzeni zielonej obok budynku.

Dobrze odbierana przez mtodziez bedzie niebanalna elewacja budynku zachecajgca do odwiedzin.

Dziatania z zakresu profesjonalizacji kadr — w trakcie realizacji projektu:

W ramach projektu realizowane bedg dziatania miekkie majgce na celu podnoszenie kompetencji kadr,
ktérych dotyczy projekt (m.in. poprzez szkolenia, warsztaty, kursy) miedzy innymi w zakresie:

— zarzadzania instytucjg kultury,

— dywersyfikacji Zrédet finansowania dziatalnos$ci w okresie trwatosci projektu oraz
pozyskiwania funduszy na dziatalnosc i rozwdj ze zrédet pozabudzetowych,

— promocji zabytku oraz oferty kulturalnej,

— transformacji cyfrowej,

— innowacji spotecznych.

Projekt zaktada réwniez organizacje warsztatow edukacyjnych podnoszgcych swiadomosc ekologiczng,
skierowanych gtéwnie do dzieci i mtodziezy. Zaplanowano wydatki zwigzane ze organizacjg warsztatéw
edukacyjnych, konkurséw wiedzy na temat ekologii oraz zakupem materiatéw dydaktycznych.

Udogodnienia dla oséb z niepetnosprawnosciami/ zagrozonych wykluczeniem:

Projekt nowej przestrzeni Centrum Kultury we Wtoctawku zostanie zrealizowany w petni zgodnie z
zasadami uniwersalnego projektowania, zapewniajac dostepnosé, komfort i bezpieczeristwo
wszystkim uzytkownikom — niezaleznie od ich wieku, sprawnosci czy mozliwosci percepcyjnych.
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Budowa i przebudowa obiektu bedzie prowadzona zgodnie z obowigzujgcymi przepisami oraz w
oparciu o wytyczne Modelu Dostepnej Kultury, przygotowanego przez MKiDN, PFRON i partneréw
miedzynarodowych.

Zasady uniwersalnego projektowania zastosowane w Centrum:

e Sprawiedliwe wykorzystanie — wszystkie przestrzenie beda réwnie atrakcyjne i dostepne dla
0s6b z niepetnosprawnosciami oraz bez nich.

e Elastyczno$¢ uzytkowania — obiekt dostosuje sie do zréznicowanych preferencji i potrzeb,
umozliwiajgc indywidualne dostosowanie sposobu korzystania z przestrzeni.

e Prosta i intuicyjna obstuga — oznaczenia, systemy informacji i obstugi bedy zrozumiate
niezaleznie od poziomu wiedzy, jezyka czy doswiadczenia uzytkownika.

e Zauwazalna informacja — kluczowe tresci i komunikaty bedg przekazywane w wielu formach:
wzrokowej, dzwiekowej i dotykowej.

e Tolerancja btedu — przestrzenie zostang zaprojektowane w sposéb ograniczajacy ryzyko
przypadkowych btedéw i umozliwiajacy ich bezpieczne skorygowanie.

e Minimalny wysitek fizyczny — przemieszczanie sie po obiekcie bedzie tatwe, ptynne i
niewymagajgce nadmiernego wysitku.

e Odpowiednie wymiary i przestrzen — kazda strefa bedzie zapewnia¢ komfortowy dostep
osobom poruszajgcym sie na wozkach oraz korzystajgcym z asystentow.

Konkretne rozwigzania dostepnosci w poszczegdlnych obszarach funkcjonowania:

Widzenie: audiodeskrypcja wydarzen i ekspozycji, materiaty dotykowe: tyflografiki, makiety,
oryginalne przedmioty, oznaczenia w alfabecie Braille’a i tabliczki kontrastowe, dzwiekowe oznaczenia
kluczowych przestrzeni (np. windy, toalety), w petni dostepna, zgodna z WCAG strona internetowa.

Styszenie: napisy dla oséb niestyszgcych w filmach i prezentacjach, ttumaczenia na Polski Jezyk Migowy
(PJM) — na zywo oraz w formie materiatow wideo, petle indukcyjne (stacjonarne i przenosne) w salach
widowiskowych i informacyjnych.

Poruszanie sie: dwie nowoczesne windy zapewniajgce dostep do wszystkich kondygnacji, utwardzone
i oznakowane podjazdy, odpowiednio szerokie wejscia do budynku i sal, dostepne toalety z petnym
wyposazeniem dla oséb z niepetnosprawnosciami, ekrany dotykowe z funkcjg obstugi gtosowej i
trybem kontrastu.

Rozumienie: przedprzewodniki dla 0séb z trudnosciami poznawczymi i sensorycznymi, teksty w jezyku
prostym oraz formacie ETR (tatwe do czytania i rozumienia), zastosowanie piktograméw i
alternatywnych metod komunikacji.

Czucie / nadwrazliwos¢ sensoryczna: wydzielone miejsca wyciszenia — zapewniajgce spokdj i komfort
osobom w spektrum autyzmu czy z nadwrazliwosciami, mapy sensoryczne pomagajgce zaplanowac
obecnos$¢ w obiekcie i przewidzie¢ potencjalne bodzce.

W ramach zaplecza sanitarnego zostanie rédwniez zaprojektowana tzw. komfortka, czyli pokdj
wyposazony w: stacjonarny przewijak i podnosnik przystosowany do osdb dorostych, lezanke o duzej
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nosnosci, przestrzen do swobodnego poruszania sie z opiekunem, zgodnie z obowigzujgcym
rozporzgdzeniem w sprawie warunkéw technicznych dla budynkéw publicznych.

Kluczowe rozwigzania w zakresie dostepnosci beda poprzedzone konsultacjami z przedstawicielami
srodowisk osdb z niepetnosprawnosciami, by jak najlepiej odpowiedzie¢ na potrzeby w zakresie

widzenia, styszenia, poruszania sie, rozumienia i czucia.
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Przyszli odbiorcy projektu - zalozenia

Zgodnie z zatozeniami dla modyfikacji dziatart Centrum Kultury Browar B - Plan B - celem projektu jest
stworzenie bezpiecznego miejsca dla mtodziezy w wieku od 13 do 25 roku zycia, wspottworzonego
przez mtodziez. Ma to by¢ miejsce, w ktdorym mtodzi ludzie mogliby spotykac sie, wspdlnie spedzac
czas, braé udziat w organizowanych wydarzeniach.

Zatozeniem tego miejsca bedzie rowniez umozliwienie mtodziezy (poprzez organizowane kierunkowe
inicjatywy) budowania swoich kompetencji spotecznych, komunikacyjnych, interpersonalnych,
organizacyjnych. Przestrzen ta bytaby wolna od wszelkich agitacji politycznych, religijnych, wolna od
jakichkolwiek uzywek — okreslatby to jasno sprecyzowany regulamin.

W ramach dziatan placéwki funkcjonowatby szeroko rozumiany wolontariat.

W zwigzku z tym, ze ma to byé miejsce wspottworzone przez mtodziez, na pewnym etapie realizacji
projektu, przy powotywaniu klubu do istnienia, powinna by¢ utworzona grupa programowa, ktérej
uczestnikami beda réwniez przedstawiciele odbiorcéw tego miejsca — mtodziez.'3

Przysztymi odbiorcami takich dziatarn Centrum Kultury Browar B jest mtodziez zamieszkujgca Miejski
Obszar Funkcjonalny Wtoctawka, a nalezg do niego oprécz miasta Wtoctawek nastepujgce gminy:
Lubanie, Fabianki, Brzes¢ Kujawski, Lubraniec, Wtoctawek, Chocen, Kowal, Kowal miasto, Baruchowo,
Izbica Kujawska, Boniewo, Chodecz, Lubien Kujawski.

Liczba mieszkancow w wieku 15-24 lata w MOF Wtoctawek wynosita w 2023 roku 17955 oséb (w tym
9062 osoby mieszkajgce w miescie Wioctawek) i ta liczba stanowi grupe odbiorcow dla nowych
planowanych dziatan w CK Browar B.

Liczba mtodziezy w wieku 15-24 lat w MOF Wtoctawek
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13 Koncepcja projektu otrzymana z Centrum Kultury Browar B pod nazwa ,,Plan B”
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Z badan ankietowych zrealizowanych w 2021 roku, w ramach przygotowan do strategii rozwoju
»Wtoctawek 2030+” wynika, ze 22,6% mieszkarnicéw uznato, ze oferta dla dzieci i mtodziezy znajduje sie
na niskim poziomie, a oferta kulturalna byta oceniona jako negatywna przez 39% oséb, a 43% okreslito
ja jako przecietna.

Analiza wynikdw wskazuje takze na niedostateczng liczbe wydarzen kulturalno-rozrywkowych
organizowanych w miescie. Az 46% respondentéw uznato ten aspekt za zty lub bardzo zty, 35,3%
ocenito go jako przecietny, natomiast tylko 16,2% wyrazito zadowolenie.'

Dziatanie Oceny negatywne Oceny przecietne
Oferta dla dzieci i mtodziezy 39% 36%
Oferta kulturalna 39% 43%
Liczba wydarzen kulturalno-rozrywkowych 46% 35%

opracowanie wtasne na podstawie raportu z badan ankietowych dla Strategii rozwoju miasta Wtoctawek 2030+

Jak wynika z badan IBRiS wykonanych na zlecenie Santander Consumer Banku w roku 2022 ponad 70
proc. rodzicéw planuje postaé dzieci na ptatne zajecia pozalekcyjne Najwiecej rodzicow, ktérzy sg
gotowi optaci¢ dodatkowe zajecia, znajduje sie w grupie oséb ponizej 30. roku zycia (82 proc.) i wsréd
0s6b z wyksztatceniem wyzszym (87 proc.).

Rodzice chcg wysytaé dzieci na ptatne zajecia niezaleznie od wysokosci dochodéw. W grupie oséb o
najmniejszym wynagrodzeniu (do 1999 zt netto) zamierza to zrobi¢ 53 proc. rodzicéw. Tylko 22 proc.
ankietowanych planuje wysta¢ dzieci na nieodptatne zajecia. Najwiecej w grupie wiekowej
trzydziestolatkdéw (30 proc.), z duzych miast powyzej 250 tys. mieszkarncow i z dochodem od 2000 do
2999 zt netto - kolejno 31 i 31 proc.

Najwiecej rodzicow (61 proc.) zamierza posta¢ dziecko na zajecia sportowe. Co drugi ankietowany
wskazat kurs jezyka angielskiego (48 proc.), a na kolejnym miejscu korepetycje z przedmiotéw
bedacych w programie szkolnym (24 proc.). Che¢ wystania dziecka na zajecia z programowania
zadeklarowato 6 proc. oséb. Tylko 15 proc. respondentéw zadeklarowato, ze ich dziecko nie bedzie
uczestniczyé w zadnych zajeciach pozalekcyjnych.®®

Dziatanie Procent odpowiedzi Istotnosc dla dziatania
Centrum Kultury
Rodzice planujacy posta¢ dzieci na zajecia sportowe 61% Nie
Kurs jezyka angielskiego 48% Tak
korepetycje z przedmiotéw bedacych w programie
szkolnym 24% Tak
zajecia z programowania 6% Tak

opracowanie wtasne na podstawie badan IBRiS wykonanych na zlecenie Santander Consumer Banku w roku 2022

14 Raport z badan ankietowych 2021 do Strategii Rozwoju Miasta Wtoctawek 2030+
15 Raport z badar zamieszczony na stronie https://www.santanderconsumer.pl/blog/blisko-ciebie/edukacja-
pod-znakiem-inflacji-zajecia-pozalekcyjne
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Proponujemy jako wskaznik okreslajgcy przyszty popyt wybrac trzy wskazywane przez rodzicow
obszary, ktére sg istotne z punktu widzenia dziatalnosci Centrum Kultury, a w ktérych chcg, aby ich
dzieci braty udziat, tj. kursy jezyka angielskiego, korepetycje oraz zajecia z programowania — $redni
procent wskazan na te dziatania wynosi 26%.

Szacowanie przysztego popytu na produkt

Zmieniajgca sie struktura demograficzna Wtoctawka wyraznie wskazuje na malejgcy liczbe mtodych
mieszkancow, co ma istotne znaczenie dla planowania i ksztattowania oferty instytucji kultury
w miescie. Spadek liczby dzieci i mtodziezy obserwowany w latach 1998-2019 — szczegdlnie w grupach
wiekowych 0-6 lat (o 3 001 oséb), 7-15 lat (o 7 112 osbéb) oraz 16—-19 lat (o 2 545 osdb) — pokazuje
dtugofalowy trend demograficzny, ktory wptywa na potencjalny popyt tej grupy na ustugi kulturalne.

Réwnoczesnie Witoctawek zmaga sie z problemem odptywu mtodych dorostych. Wskaznik Floridy —
odzwierciedlajgcy udziat oséb w wieku 25-34 lat na 1000 mieszkancow — od lat utrzymuje sie ponizej
sredniej dla miast pordwnywalnych. W 2019 r. wynosit on zaledwie 126,84 i od 2008 roku wykazywat
tendencje spadkowa. Stabnacy potencjat kreatywny miasta i jego niska pozycja w rankingach
atrakcyjnosci dla mtodych ludzi (np. 44. miejsce na 66 w rankingu Europolis ,Miasta dla mtodych” w
2019 r.) sygnalizujg potrzebe intensyfikacji dziatan kulturalnych skierowanych wtasnie do tej grupy
wiekowej.

Dodatkowo, negatywne trendy demograficzne — w tym ujemny przyrost naturalny i rosngca liczba
zgondw — stawiajg przed miastem wyzwanie nie tylko zatrzymania miodziezy, ale i uczynienia
Wtoctawka miejscem atrakcyjnym do zycia, nauki i rozwijania pasji. Instytucje kultury, w tym centra
kultury, moga odegra¢ w tym procesie kluczowg role, oferujgc przestrzen do twérczej aktywnosci,
integracji i samorealizacji.

Wobec powyzszych uwarunkowan, przeprowadzenie analizy popytu mtodziezy na ustugi centrum
kultury we Wtoctawku jest niezbedne. Pozwoli ona na okreslenie oczekiwan i potrzeb tej grupy
wiekowej oraz dostosowanie oferty programowej do ich stylu zycia, zainteresowan i aspiracji. Dobrze
zaprojektowana oferta moze stac sie narzedziem aktywizacji mtodziezy i przeciwdziataé procesom
migracyjnym, ktdre ostabiajg potencjat rozwojowy miasta.®

a) okreslenie przysztego zainteresowania produktami czy ustugami oferowanymi dzieki
realizacji projektu,

Z przeprowadzonych badan wynika, ze oferta Centrum Kultury Browar B cieszy sie duzym
zainteresowaniem ws$réod mieszkancow Wioctawka. Az 89,4% osdb, ktére odwiedzity instytucje,
uczestniczyto w wydarzeniach kulturalnych, a co pigty mieszkaniec brat udziat w warsztatach, kursach

16 Diagnoza sytuacji spotecznej, gospodarczej i przestrzennej miasta Wtoctawek. Wioctawek 2021.
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lub innych zajeciach edukacyjno-artystycznych. Swiadczy to o wysokim poziomie zaangazowania
spotecznosci lokalnej w dziatalnosé kulturalng Centrum.

Centrum Kultury Browar B postrzegane jest przez wiekszos¢ badanych (71,2%) jako wazna instytucja
oferujgca wartosciowe ustugi mieszkaricom miasta, szczegdlnie przez dorostych respondentdéw.
Jednoczesnie badania wskazujg na zapotrzebowanie — zwtaszcza wsrdéd mtodziezy — na poszerzenie
oferty o nowe formy aktywnosci, w tym dziatania integracyjne, warsztaty rozwoju osobistego, zajecia
artystyczne oraz wydarzenia organizowane przez samych mtodych ludzi.

W odpowiedzi na te potrzeby powstata koncepcja utworzenia Klubu Mtodych ,Plan B” — przestrzeni
przeznaczonej dla oséb w wieku 13-25 lat, ktérej celem jest rozwijanie pasji, kompetencji i budowanie
relacji. Pomyst ten spotkat sie z bardzo pozytywnym odbiorem — 93,5% respondentéw uznato go za
trafiony, a 84,5% jest przekonanych, ze mtodziez bedzie zainteresowana jego oferta.

Najbardziej atrakcyjne elementy nowej oferty to:
e mozliwosé kontaktu z profesjonalng kadrg (instruktorzy, psychologowie, pedagodzy),
e zajecia rozwijajgce w réznych dziedzinach (muzyka, jezyki, wystgpienia publiczne),
e spedzanie czasu w bezpiecznym i twdérczym srodowisku,
e dostep do w petni wyposazonej sitowni.

Te cztery komponenty sg potencjalnie najbardziej skuteczne w przycigganiu zaréwno
dotychczasowych, jak i nowych uczestnikéw dziatan instytucji. Wedtug szacunkdéw, ich wdrozenie moze
przetozy¢ sie na wzrost zainteresowania ofertg Centrum Kultury Browar B o $rednio 3,95%.

Realizacja projektu nie tylko wzbogacita oferte instytucji, ale rowniez zwiekszyta jej rozpoznawalnosc i
wzmocnita pozycje jako waznego centrum kulturalno-edukacyjnego w regionie. Zainteresowanie ze
strony réznych grup wiekowych dowodzi, ze kierunek rozwoju jest zgodny z oczekiwaniami i
potrzebami mieszkancow.

b) okreslenie przysztych odbiorcéw projektu (beneficjentéw koricowych projektu),

Gtéwna grupa odbiorcéw nowej oferty stworzonej w ramach projektu — w szczegdlnosci Klubu
Mtodych ,,Plan B” — bedg osoby w wieku 13-25 lat, czyli mtodziez szkolna, uczniowie szkét srednich,
studenci oraz mtodzi dorosli stawiajacy pierwsze kroki na rynku pracy. Jest to grupa dynamiczna,
poszukujgca przestrzeni do rozwoju pasji, zdobywania nowych umiejetnosci oraz nawigzywania relacji
spotecznych.
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Charakterystyczne cechy przysztych odbiorcow:

Mtodzi ludzie zamieszkujgcy Wtoctawek i okolice, z ograniczonym dostepem do wysokiej
jakosci oferty kulturalno-edukacyjnej odpowiadajacej ich potrzebom.

Osoby zainteresowane aktywnosciami artystycznymi, edukacyjnymi i spotecznymi, takimi jak
warsztaty, zajecia twdrcze, dziatania integracyjne czy wydarzenia organizowane oddolnie.
Mtfodziez poszukujgca alternatywnych form spedzania wolnego czasu, bezpiecznych
przestrzeni do rozmowy, odpoczynku i rozwoju osobistego.

Osoby otwarte na kontakt z profesjonalistami i mentorami (instruktorzy, pedagodzy,
psychologowie), ktdrzy wspierajg ich rozwdj i inspirujg do dziatania.

Cze$¢ odbiorcéw moze byé réwniez narazona na wykluczenie spoteczne lub deficyt kontaktow

miedzyludzkich, dlatego waznym aspektem oferty bedzie jej integracyjny i wspierajacy charakter.

Dzieki elastycznemu i nowoczesnemu podejsciu, projekt zaktada réwniez aktywne witgczanie mtodych

odbiorcéw w tworzenie i wspdtorganizowanie dziatan — co pozwoli lepiej dopasowaé oferte do ich

potrzeb, a jednoczesnie wzmocni ich poczucie sprawczosci i przynaleznosci.

c)

Dtugofalowo, projekt moze réwniez przycigga¢ nowe grupy odbiorcéw, takie jak:
rodzice i opiekunowie mtodziezy,

nauczyciele i edukatorzy,

lokalne organizacje mtodziezowe i spoteczne,

partnerzy branzowi zainteresowani wspotpracg z aktywng i zaangazowang mtodzieza.

okreslenie potrzeb kulturalnych i edukacyjnych odbiorcéw projektu.

Wyniki badan przeprowadzonych wsréd mieszkancéw Wtoctawka wyraznie pokazuja, ze mtode osoby
odczuwajg niedobdr oferty kulturalno-edukacyjnej dopasowanej do ich potrzeb. Najczesciej
wskazywane braki obejmujg zardwno potrzebe integracji i budowania relacji spotecznych, jak i rozwdj
osobisty i twodrczy.

Do najwazniejszych potrzeb mtodziezy naleza:

1.

Przestrzen integracyjna i miejsce do spedzania wolnego czasu

o Miodzi ludzie potrzebujg otwartej, przyjaznej przestrzeni, w ktérej mogliby sie
spotykaé, rozmawiaé, odpoczywac i budowad relacje réwiesnicze.

o Oczekujg miejsca o nieformalnym charakterze — np. kawiarenki mtodziezowej, strefy
relaksu —w ktérym czujg sie swobodnie i bezpiecznie.

2. Zajecia z zakresu rozwoju osobistego
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o Szczegodlnie poszukiwane s warsztaty z zakresu psychologii, komunikacji, wystgpien
publicznych czy zarzadzania emocjami — odpowiadajgce na realne wyzwania mtodych
ludzi w dzisiejszym $wiecie.

o Tego typu dziatania wspierajg budowanie pewnosci siebie, kompetencji miekkich i
lepszego przygotowania do dorostosci.

3. Warsztaty artystyczne i kreatywne formy ekspres;ji

o Mtodziez wykazuje silne zainteresowanie zajeciami rozwijajacymiich pasje artystyczne
— takimi jak muzyka, plastyka, film, teatr czy fotografia.

o lIstnieje potrzeba zapewnienia dostepu do profesjonalnych narzedzi, instruktorow i
przestrzeni umozliwiajgcych tworcze dziatanie.

4. Mozliwos¢ organizowania wtasnych wydarzen kulturalnych

o Istotnym oczekiwaniem jest aktywne wigczanie mifodziezy w tworzenie oferty
kulturalnej — np. poprzez wspdlne planowanie i realizacje koncertéw, spektakli,
wystaw czy przegladow filmowych.

o Taka forma zaangazowania wzmacnia poczucie sprawczosci i daje mtodym ludziom
realny wptyw na zycie kulturalne miasta.

Z perspektywy badanych dorostych, dodatkowo zauwazalna jest potrzeba zapewnienia mtodym
osobom dostepu do wartosciowych wydarzen artystycznych — koncertéw, spektakli i wystaw — jako
formy kontaktu z kulturg wysoka i rozwijania wrazliwosci estetyczne;j.

Projekt odpowiada wiec na realne, zidentyfikowane potrzeby mtodych mieszkaricéw Wtoctawka,
tworzagc warunki do integracji, rozwoju, samorealizacji i aktywnego uczestnictwa w kulturze. W
dtuzszej perspektywie moze to przyczyni¢ sie do wiekszego zaangazowania mifodziezy w zycie
spoteczne i kulturalne miasta oraz przeciwdziata¢ jej wykluczeniu.

d) Szacowanie popytu

W czasie ostatnich pieciu lat sredni wzrost liczby mieszkancéw Wtoctawka wynosit 98% natomiast
liczby mtodziezy w wieku 15-24 lata to 97%. Jednak w okresie 2022 do 2023, zgodnie z danymi GUS,
zanotowano przyrost liczby mtodziezy w regionie MOF Wtoctawek wynoszacy 101%. Stad tez mozna
podejrzewaé, ze wedtug szacunkowych danych liczba oséb w tym wieku w najblizszych latach bedzie
nadal rosng¢. W roku 2030 liczba mtodziezy w wieku 15-24 lata przekroczy¢ powinna 19 tys. oséb.
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Liczba mieszkancow Wtoctawka oraz MOF Wioctawek

2019 2020 2021 2022 2023 2024 | 2025 | 2026 | 2027 | 2028 | 2029 | 2030

Mieszkancy

ogétem 109883 | 105180 | 103535 | 102102 | 100807 | 98791 | 96815 | 94879 | 92981 | 91122 | 89299 | 87513

Mtodziez
Wioctawek | 10535 | 9104 | 9052 | 8995 | 9062 | 9153 | 9244 | 9337 | 9430 | 9524 | 9619 | 9716

Mtodziez

MOF 20327 | 18033 | 17903 | 17834 | 17955 | 18135 | 18316 | 18499 | 18684 | 18871 | 19060 | 19250

*QOpracowanie wiasne na podstawie $redniego przyrostu naturalnego w latach 2019-2023: Przemystaw Budzito, Dariusz Socata, Biuro Badan Spotecznych
Obserwator

Szacowanie populacji mtodziezy
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Opracowanie wiasne na podstawie sredniego przyrostu ludnosci w latach 2019-2023: Przemystaw Budzito, Dariusz Socata, Biuro Badar Spotecznych

Obserwator
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e 48% rodzicow zamierza wystaé swoje dzieci na kurs jezyka angielskiego
e 24% rodzicéw skorzystatoby z korepetycja z przedmiotéw szkolnych
e 6% wystatoby swoje dzieci na kurs programowania komputerowego

jednoczesnie

e Oferta dla dzieci i mtodziezy we Wtoctawku postrzegana jest jako niewystarczajgca przez 39%
mieszkancow

e Oferta kulturalna jest niewystarczajgca dla podobnej grupy oséb (39%)
e Liczba wydarzen kulturalno-rozrywkowych jest niewystarczajgca zdaniem 46%

W celu oszacowania przysztego popytu postuzylismy sie danymi GUS dotyczgcymi liczby ludnosci,
a takze ukazujgce prognozy na lata 2025 do 2035 oraz z badan wtasnych wykonanych w maju 2025
roku (szczegdty tych badan opisane sg w rozdziale nr 3 niniejszego opracowania).

Z badan spotecznych cytowanych wczesdniej, uwzglednilismy dane odnoszace sie do checi
uczestniczenia w dodatkowych pozalekcyjnych zajeciach, a takze odnoszace sie do opinii o biezgcej
ofercie edukacyjnej i kulturowej we Wioctawku.’

W naszych szacowaniach przyjelismy, ze w roku 2025 we Wtoctawku mieszkato 9244 oséb w wieku 15-
24 lata, a w strefie MOF 18316 takich osdb.

Zaproponowalismy wczesniej, ze wskaznik okreslajgcy przyszty popyt jest zwigzany z trzema obszarami
istotnymi z punktu widzenia dziatalnosci Centrum Kultury, a w ktdrych rodzice dzieci wyrazajg chec
udziatu tj. kursy jezyka angielskiego, korepetycje oraz zajecia z programowania — $redni procent
wskazan na te dziatania wynosi 26%.

Potfaczenie tych wynikédw umozliwito przedstawienie poszczegdlnych liczb dla oszacowania przysztego
popytu.

Przyszty popyt na oferte Centrum Kultury Plan B:

2025 2026 2027 2028 2029 2030
Mtodziez Wtoctawek 2403 2428 2452 2476 2501 2526
Mtodziez MOF 4762 4810 4858 4906 4955 5005

Opracowanie wiasne na podstawie sredniego przyrostu ludnosci w latach 2019-2023: Przemystaw Budzito, Dariusz Socata, Biuro Badan Spotecznych
Obserwator

o Raport po przeprowadzeniu anonimowej ankiety na temat potrzeb mtodziezy w zakresie oferty kulturalno-
rozrywkowej. Wtoctawek 2022.
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Przyszty popyt w grupie docelowej
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Opracowanie wtasne na podstawie Sredniego przyrostu turystow w latach 2019-2023: Przemystaw Budzito, Dariusz Socata, Biuro Badan Spotecznych Obserwator

W szacowaniu przysztego popytu nalezy réwniez wzig¢ pod uwage dodatkowe dziatania, jakie majg
zamiar podjaé zarzadzajgcy Centrum Kultury Browar B.

Badani mieszkancy zostali zapytani o ocene atrakcyjnosci tych dziatan - na ich deklaracjach opierajg sie
ponizsze oszacowania, w ktdorych uwzgledniono réwniez odsetek oséb odwiedzajgcych Centrum
Kultury.

Wiek Wzrost w stosunku do

Badani dla ktdrych poszczegdlne — odwiedzajacych Centrum
ati

dziatania sg atrakcyjne i zachecaja do Do 25 roku Ogoétem Kultury Browar B

odwiedzenie Centrum Kultury Browar B wiece)

Stopien wzrostu

% % pkt % Sopyty

Mozliwos¢ kontaktu z
profesjonalng kadrg —
instruktorow, animatorow,
psychologow, pedagogéw
Spedzanie wolnego czasu w

bezpiecznym, rozwijajgcym | Zacheca 83,3% 90,4% 89,7% 1,7% 1,9%
mtodych ludzi miejscu
Zajecia dajgce uczestnikom
mozliwos¢ rozwoju w réznych

Zacheca 83,3% 94,7% 93,5% 5,5% 6,25%

.. Zacheca 91,7% 87% 87,5% 2,7% 3%
dziedzinach, np. muzyczne,
recytatorskie, jezykowe
W petni wyposazona
Zacheca 91,7% 81,3% 82,3% 2,7% 3%

sifowania
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Przyszty popyt na produkt Centrum Kultury Browar B wzbogacony o Klub Mtodych Plan B

2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031
Mieszkancy
ogotem 113053 117 519 122 161 126 986 132 002 137 216 142 636
Mtodziez do 25
roku zycia 11192 11634 12 094 12572 13 068 13584 14121
Osoby w wieku 26
lat i wigcej 101 861 105 884 110 067 114 414 118 934 123632 128 515

Opracowanie wiasne na podstawie $redniego przyrostu odbiorcéw zgodnie z deklaracjami o atrakcyjnosci dziatan. Przemystaw Budzito, Dariusz Socata, Biuro
Badan Spotecznych Obserwator
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3. Badanie mieszkancow Wtoctawka

Cele badania

e Zbadanie odsetka oséb, ktére odwiedzity Centrum Kultury Browar B.

e (Oszacowanie zainteresowania poszczegélnymi dziataniami proponowanymi przez Centrum
Kultury Browar B

e Zbadanie struktury spoteczno-demograficznej odbiorcéw tych dziatan.

Metoda

e Badania wykonano metodg wywiaddéw telefonicznych (CATI) oraz za pomocg ankiety online
(CAWI), przy wykorzystaniu oprogramowania Surneo.pl.

e Sredni czas trwania jednego wywiadu: 7 minut.

Proba

e Respondentami byli mieszkaricy miasta Wioctawek.
e Ogodtem zrealizowano 300 wywiadow.

Badania przeprowadzono w dniach 16-25 maja 2025 roku.
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Wyniki badania

WSsrdd badanych przewazajg kobiety (62%), a mezczyzni stanowig 38% ankietowanych.

Ptec

= Kobiety = Mezczyzni

Ponad potowa badanych jest w wieku 36-50 lat (57%), a co piaty w wieku 51-64 lat (21%). Mtodziez w
wieku do 25 roku zycia stanowi 10% ankietowanych.
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||
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Wiek
57%
10%
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51-64 lata Powyzej 65 lat
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Analiza popytu dla nowopowstajqgcej filii Centrum Kultury Browar B pod nazwg klub mtodych ,plan b” we Wtoctawku.



W ponad potowie gospodarstw domowych sg osoby w wieku 13-25 lat, czyli potencjalni beneficjenci
projektu Klub Mtodych Plan B.

Czy w Pana(i) gospodarstwie domowym sg osoby w wieku 13-25 lat?

= Tak = Nie

Zdecydowana wiekszo$¢ badanych mieszkarncdw Wioctawka (89%) odwiedzita juz Centrum Kultury
Browar B.

Prosze powiedzieé czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
Kultury Browar B?

= Tak = Nie
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Zdecydowana wiekszo$¢ badanych (89%), ktérzy juz odwiedzili Centrum Kultury Browar B brata udziat
w wydarzeniach kulturalnych, co pigty w warsztatach, kursach lub innych zajeciach.

Jaki byt cel wizyty w centrum kultury Browar B?

100%
90% 2% 833 89%
(1]
80%
70%
60%
50%
40%
0,
30% 22% 18%
20% 13‘y 16% 149 5% 15% 19% °14%
0%

Udziat w wydarzeniu Korzystanie z Uczestnictwo w Chciatem(am) po Towarzyszytem innej
kulturalnym (np. biblioteki zajeciach / prostu zobaczy¢, osobie
koncert, spektakl, warsztatach / zwiedzic¢

wystawa) kursach

B Kobieta ™ Mezczyzna M Ogotem
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Z przeprowadzonych badan wynika, ze dla wiekszosci badanych (71%) Centrum Kultury Browar B jest
bardzo istotng instytucja oferujaca swoje ustugi mieszkaricom, a dla 20% raczej istotna (facznie — 91%
badanych). Opinie te podzielajg nieco czesciej dorosli niz mtodziez.

Na ile istotne jest Pana(i) zdaniem Centrum Kultury Browar B dla mieszkancéw

Witoctawka?
80% 73% 719%
70%
60% 54%
50%
40% 38%
(1]
30%
0,
20% 18%20%
(]
0, 0,
10% II 4% % 2% o 0% o 4% 7% 7%
(J
- - o 0% 0% =1 1 |
Bardzo istotne Raczej istotne Raczej nieistotne  Zupetnie nieistotne  Nie wiem, trudno

powiedzieé

W Mtodzi do 25 roku zycia  ® 26 latiwiecej  m Ogotem

Opinie na temat oferty kulturalnej i edukacyjnej we Wtoctawku w przypadku mtodych sg podzielone.
Czes¢ uwaza, ze jest ona wystarczajaca (38%) a nieco wiekszy odsetek, ze nie jest (45%). Czesciej mtodzi
niz osoby w wieku powyzej 26 lat podzielaja opinie, ze oferta ta nie jest wystarczajaca.

Czy Pana/Pani zdaniem mtodzi ludzie we Wtoctawku majg wystarczajgcg oferte
kulturalno-edukacyjna?

35% 33%
0,
30% 30% 29% 289, 29%
25%
21% 21%
20% 9% 17% 179
159, 16% 17% 17% 17%

15%
10% 8% 20 9%

) I I I

0%

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie  Nie wiem, trudno

powiedzieé

B Mtodzi do 25 roku zycia  ® 26 latiwiecej  m Ogotem
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Zdaniem badanych mieszkancow Wioctawka mtodym osobom najbardziej brakuje w miescie takich
inicjatyw kulturalnych i edukacyjnych jak: spotkania integracyjne i miejsce do spedzania wolnego czasu
(41%), zajecia rozwoju osobistego (np. psychologia, wystapienia publiczne) (40%), warsztaty
artystyczne (np. muzyczne, plastyczne, filmowe) (39%) oraz wydarzenia kulturalne organizowane przez
mtodziez (np. koncerty, wystawy, spektakle) (38%).

Wsrdd mtodych szczegdlnym zainteresowaniem cieszg sie spotkania integracyjne, zajecia rozwoju
osobistego oraz wydarzenia kulturalne organizowane przez samg miodziez. Starsi badani czesciej niz
mtodzi wskazujg, ze dla mtodych sg wazne wydarzenia artystyczne.

Jakich inicjatyw kulturalnych i edukacyjnych skierowanych do mtodych, brakuje
we Witoctawku?

Przestrzen wyciszenia, wolna od nadmiernych 42%
bodzcow (np. do medytacji, odpoczynku)
Dostep do sal préb i przestrzeni twérczych (np. 38%

muzycznych, teatralnych)

Wsparcie w realizacji wtasnych projektow i pomystow 33%

(np. artystycznych)

Zajecia kulinarne i warsztaty gotowania 24%

23%

Konsultacje z nauczycielami lub pomoc w nauce (np.
kawiarenki jezykowe, pomoc w przedmiotach
szkolnych)

Wydarzenia kulturalne organizowane przez mtodziez 46%

(np. koncerty, wystawy, spektakle)

Warsztaty artystyczne (np. muzyczne, plastyczne,
filmowe)

Zajecia rozwoju osobistego (np. psychologia,
wystgpienia publiczne)

Spotkania integracyjne i miejsce do spedzania
wolnego czasu (np. kawiarenka, przestrzen do 39%
relaksu) 41%

58%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

B Mtodzi do 25 roku zycia m26 latiwiecej m Ogdétem
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Zdecydowana wiekszos$¢ badanych uwaza, ze planowane utworzenie Klubu Mtodych ,Plan B” —
bezpiecznej przestrzeni dla oséb w wieku 13-25 lat, ktére ma stuzy¢ spotkaniom, rozwijaniu pas;ji i
zdobywaniu kompetencji — m.in. poprzez zajecia muzyczne i warsztaty to dobry pomyst (94% - taczne
odpowiedzi ,zdecydowanie tak” i ,raczej tak”).

Czy utworzenie Klubu Mtodych Plan B to potrzebna inicjatywa?

70%
60%
50%
40%

30%

80% 75% 75% 75%
0,
21% 1995 1994

4% 4% 39,
1% 2% 0% 1% 1% 0% °
II‘ III — e a

Zdecydowanie tak Raczej tak Raczej nie Zdecydowanie nie  Nie wiem, trudno
powiedzieé

20%

10%

0%

W Mtodzi do 25 roku zycia M 26 latiwiecej  m Ogdtem Kolumnal

Zdecydowana wiekszo$s¢ badanej mtodziezy mieszkajgcej we Wioctawku jest zainteresowana
skorzystaniem z takiej nowej oferty Klub Mtodych Plan B (84% - taczne odpowiedzi ,raczej tak” i
»2decydowanie tak”).

Czy byt(a)by Pan(i) zainteresowany skorzystaniem z takiej oferty Klubu Mtodych
Plan B?
odpowiedzi 0séb do 25. roku zycia:

m Zdecydowanie tak = Raczej tak = Raczej nie
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Zdecydowana wiekszo$¢ badanych (85%), ktorzy posiadajg w swoim gospodarstwie domowym dzieci i
mitodziez jest przekonanych, ze beda oni zainteresowani skorzystaniem z oferty Klubu Mtodych Plan B.
Jest to o tyle istotne, ze w badanej populacji ponad 60% deklarowato, ze w ich gospodarstwie
domowym s3g osoby w wieku 13-25 lat.

Czy Pana(i) zdaniem te osoby, w wieku 13-25 lat, bytyby zainteresowane
skorzystaniem z oferty Klubu Mtodych Plan B?

1%

= Zdecydowanie tak = Raczejtak = Raczejnie = Zdecydowanie nie = Nie wiem, trudno powiedzie¢
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Ponizej prezentujemy szczegdtowe zestawienie odpowiedzi dla poszczegdlnych dziatan.

Najbardziej badanych zacheca mozliwos¢ kontaktu z profesjonalng kadrg — instruktoréw, animatorow,
psychologéw, pedagogdw. Ta propozycja oferty Centrum Kultury jest atrakcyjna prawie dla wszystkich
badanych (93%) jednak w grupie tej czesciej znajdujg sie osoby powyzej 26 roku zycia niz mtodzi.
Analizujac odpowiedzi mtodych oséb do 25. roku zycia, to za najbardziej atrakcyjne propozycje uznali:
zajecia dajace uczestnikom mozliwos¢ rozwoju w réznych dziedzinach (92%) oraz w petni wyposazona
sitownia (92%).

Najmniej zachecajagcym dziataniem jest mozliwos¢ skorzystania z pomieszczenia do wyciszenia,
wolnego od nadmiernych bodzcow (78%), jednak rowniez w tym wypadku jest to zdanie podzielane
czesciej przez starszg grupe wiekowg niz samg mtodziez. Natomiast badana grupa najmtfodszych za
dziatanie najmniej atrakcyjne dla nich uznata mozliwos¢ wspdlnego przygotowywania positkéw w
profesjonalnej i ogdlnodostepnej kuchni/ kawiarni.

Trzeba jednak zauwazy¢, ze wszystkie proponowane dziatania sg zachecajgce (od 78% do 93%), jednak
tylko cztery z nich sg na tyle atrakcyjne, ze mogg zacheci¢ wiekszg grupe odbiorcéw niz ci ktérzy juz
odwiedzili Centrum Kultury Browar B (88%). Dziatania te to:

e Mozliwos¢ kontaktu z profesjonalng kadrg — instruktoréw, animatorow, psychologdw,
pedagogow (95%, tj. przyrost o 7 pkt. proc.)

e Spedzanie wolnego czasu w bezpiecznym, rozwijajgcym mtodych ludzi miejscu (90%, tj przyrost
o 2 pkt. proc.)

e Zajecia dajace uczestnikom mozliwo$¢ rozwoju w réznych dziedzinach, np. muzyczne,
recytatorskie, jezykowe (92%, tj. przyrost o 4 pkt. proc.)

e W petni wyposazona sitowania (92%, tj. przyrost o 4 pkt. proc.).

Mozliwos¢ kontaktu z profesjonalng kadrg — instruktoréw, animatoréw,
psychologdw, pedagogdw
95% 93%

100% 84%
80%
60%
40%
20% 9 9
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0% |
Atrakcyjne Ani atrakcyjne, ani nie Nieatrakcyjne Trudno powiedzie¢
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Dbanie o zdrowie psychiczne mtodziezy polegajgce na dyzurach
psychologicznych, organizowaniu warsztatéw z zakresu radzenia sobie ze

stresem itp.
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79%
13%
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Atrakcyjne Ani atrakcyjne, ani nie Nieatrakcyjne Trudno powiedzie¢
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Zajecia dajgce uczestnikom mozliwos¢ rozwoju w réznych dziedzinach, np.
muzyczne, recytatorskie, jezykowe

92% 879 88%
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Atrakcyjne Ani atrakcyjne, ani nie Nieatrakcyjne Trudno powiedzie¢
atrakcyjne
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Darmowe warsztaty kulinarne w profesjonalnie przygotowanej kuchni
(kawiarni)
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Mozliwos¢ wspdlnego przygotowywania positkdw w profesjonalnej i
ogolnodostepnej kuchni/ kawiarni
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OKreslenie obecnych odbiorcow Centrum Kultury Browar B

Wsrdd oséb odwiedzajgcych Centrum Kultury Browar B przewazajg kobiety, one tez chetniej i czesciej
uczestniczg w dziataniach tej instytucji.

Pte¢ Prosze powiedzie¢ czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
Kultury Browar B?
Tak Nie Ogotem
% % %
Kobieta 63,3% 53,8% 62,2%
Mezczyzna 36,7% 46,2% 37,8%

Podobnie jak w populacji badanej wsrdd uczestnikow wydarzen Centrum Kultury Browar B przewazajg
osoby w wieku powyzej 36 roku zycia, jednak do osoby mtodsze chetniej i czesciej uczestniczg w
wydarzeniach i zajeciach proponowanych przez te instytucje.

Wiek Prosze powiedzie¢ czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
Kultury Browar B?
Tak Nie Ogotem
% % %

17 lat lub mniej 3,4% 0,0% 3,0%
18-25 lat 7,7% 3,8% 7,3%
26-35 lat 10,1% 7,7% 9,9%
36-50 lat 56,0% 61,5% 56,7%
51-64 lata 21,7% 19,2% 21,5%
Powyzej 65 lat 1,0% 7,7% 1,7%

Wsrod uczestnikéw dziatan Centrum Kultury przewazajg osoby z wyksztatceniem wyzszym oraz
srednim. Jednak chetniej z dziatan tej instytucji korzystajg osoby z wyksztatceniem wyzszym oraz
podstawowym, niz srednim czy zawodowym. Moze to wskazywac, ze obecna oferta centrum jest
skierowana do najmtodszych oraz do senioréw.

Wyksztatcenie. Prosze powiedzie¢ czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
Kultury Browar B?
Tak Nie Ogotem
% % %
Podstawowe 3,9% 0,0% 3,4%
Zawodowe 2,4% 15,4% 3,9%
Srednie 29,1% 50,0% 31,5%
Wyisze 64,6% 34,6% 61,2%
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Podobnie jak w populacji badanej rowniez wsérdd uczestnikdw dziatarn Centrum Kultury Browar B
przewazajg osoby, ktérych gospodarstwa domowe dysponujg dochodem 2500zt do 4500 zt na osobe.
Dochdd nie réznicuje uczestnikdéw tak jak wczesniej wiek i wyksztatcenie.

Jakie sg dochody gospodarstwa Prosze powiedzie¢ czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
domowego Kultury Browar B?
Tak Nie Ogotem
% % %

Do 1500 ztotych 2,4% 0,0% 2,2%
0Od 1500 zt do 2500 ztotych 7,8% 7,7% 7,8%
0Od 2500 zt do 3500 ztotych 20,5% 26,9% 21,2%
0Od 3500 zt do 4500 ztotych 15,6% 15,4% 15,6%
0d 4500 do 5500 ztotych 9,8% 3,8% 9,1%
Powyzej 5500 ztotych 13,2% 11,5% 13,0%
Odmowa 30,7% 34,6% 31,2%

Osoby, ktore kiedykolwiek odwiedzity Centrum Kultury Browar B chetniej ponoszg wydatki na kulture,
sport, zajecia edukacyjne. Co trzecia osoba, ktére nie byta w centrum kultury deklaruje jednoczesnie,
ze nie ponosi takich wydatkéw w ogdle. Wsrdd uczestnikow dziatan tej instytucji ponad potowa
deklarowata, ze przeznacza do 300 zt miesiecznie w takich celach.

Jakie sg szacunkowe miesieczne Prosze powiedzie¢ czy odwiedzit(a) Pan(i) kiedykolwiek Centrum
wydatki Pana(i) gospodarstwa Kultury Browar B?

domowego na kulture, sport, zajecia Tak Nie Ogodtem
edukacyjne? Np. na kursy jezykowe, % % %
zajecia sportowe, bilety do kina, itp.

Do 100 ztotych 16,6% 3,8% 15,2%
100-200 ztotych 25,4% 26,9% 25,5%
200-300 ztotych 20,0% 7,7% 18,6%
300-400 ztotych 12,7% 7,7% 12,1%
400 zt i wiecej 21,5% 23,1% 21,6%
Nie ponosimy takich wydatkéw w 3,9% 30,8% 6,9%
ogdle
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Struktura spoteczno-demograficzna badanych mieszkancéw
Wsrdd badanych mieszkancéw dominujg kobiety — 62,2%, mezczyzni stanowig 37,8% proby.

Pted Wiek
Mtodziez do 25 roku zycia 26 lat i wiecej Ogotem
% % %
Kobieta 58,3% 62,7% 62,2%
Mezczyzna 41,7% 37,3% 37,8%

Struktura wieku zdominowana jest przez osoby powyzej 45 roku zycia (ponad 80%), natomiast
mtodziez do 25 roku zycia stanowi nieco ponad 10% badanej préby.

Wiek Wiek

Mtodziez do 25 roku zycia 26 lat i wiecej Ogotem

% % %

18-24 29,2% 0,0% 3,0%
25-34 70,8% 0,0% 7,3%
35-44 0,0% 11,0% 9,9%
45-54 0,0% 63,2% 56,7%
55-64 0,0% 23,9% 21,5%
65 lat i wiecej 0,0% 1,9% 1,7%

W grupie badanych mieszkancéw dominujg osoby z wyzszym wyksztatceniem (61,2%). W grupie

miodziezy najwiekszy odsetek stanowig osoby z wyksztatceniem $rednim (58,3%).

Wyksztatcenie Wiek
Mtodziez do 25 roku zycia 26 lat i wiecej Ogotem
% % %
Podstawowe 20,8% 1,4% 3,4%
Zawodowe 4,2% 3,8% 3,9%
Srednie 58,3% 28,4% 31,5%
Wyzsze 16,7% 66,3% 61,2%
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W grupie badanych mieszkancow najliczniejszg grupe stanowig osoby ktorych gospodarstwa domowe
dysponujg dochodem 2500 zt do 4500 zt w przeliczeniu na jedng osobe, czyli nieco ponizej minimalnego

wynagrodzenia.

ogdle

Jakie sg szacunkowe miesieczne Wiek

wydatki Pana(i) gospodarstwa Mtodziez do 25 roku 26 lat i wiecej Ogotem
domowego na kulture, sport, zajecia Zycia

edukacyjne? Np. na kursy jezykowe, % % %
zajecia sportowe, bilety do kina, itp.

Do 100 ztotych 16,7% 15,0% 15,2%
100-200 ztotych 50,0% 22,7% 25,5%
200-300 ztotych 16,7% 18,8% 18,6%
300-400 ztotych 0,0% 13,5% 12,1%
400 zt i wiecej 8,3% 23,2% 21,6%
Nie ponosimy takich wydatkéw w 8,3% 6,8% 6,9%
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4. Podsumowanie

Charakterystyka rynku, na ktérym realizowany jest projekt.

Centrum Kultury ,Browar B.” zlokalizowane jest w centrum Witoctawka, w zrewitalizowanym
kompleksie dawnego browaru Bojarczykdw. Obiekt, dziatajgcy od 2014 r., stanowi nowoczesng
instytucje kultury, dobrze skomunikowang z resztg miasta, dostepng pieszo, rowerem, komunikacjg
miejskg i samochodem. Znajduje sie w otoczeniu instytucji kulturalnych i edukacyjnych, co sprzyja
réznorodnosci odbiorcéw.

Wtoctawek, potozony w potudniowo-wschodniej czesci wojewddztwa kujawsko-pomorskiego, to
trzecie co do wielkos$ci miasto regionu, liczgce ponad 100 tys. mieszkarncow. Centrum dziata réwniez
na terenie Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego Wtoctawka, ktéry obejmuje miasto i 13 sasiednich
gmin, zamieszkiwanych facznie przez ok. 194 tys. osob.

Badania spoteczne wskazujg na niskg ocene oferty kulturalnej miasta, zwtaszcza dla dorostych i
mtodziezy, co podkresla potrzebe dalszego rozwoju wydarzen i inicjatyw kulturalnych w regionie.

Biezgca wielkos¢ popytu tj. liczba oséb obecnie korzystajagcych z oferty realizowanej w

infrastrukturze objetej wsparciem.

Biezgca wielkos$¢ popytu na oferte Centrum Kultury ,,Browar B” we Wtoctawku wynosi 113 053 osdb.
Jest to liczba uczestnikéw, ktorzy skorzystali z wydarzen i dziatan realizowanych w infrastrukturze
objetej wsparciem w ramach tej instytucji.

Kluczowe dane:
Liczba uczestnikow w 2024 r.: 113 053 osoby

e 52320 - wydarzenia wiasne (koncerty, spektakle, spotkania itp.)

e 21980 — wydarzenia wspodtorganizowane

e 28700 - zwiedzajacy wystawy

e 10053 — uczestnicy innych dziatan (lekcje, oprowadzania, biblioteka)

Centrum Kultury ,Browar B” odnotowuje **najwyzszg frekwencje** sposrdd pordwnywanych
instytucji w miastach podobnej wielkosci (Grudzigdz, Inowroctaw, Ptock). Oznacza to bardzo wysoki
biezacy popyt i silng pozycje instytucji w regionie.

Profil uczestnikéw: gtdéwnie osoby w wieku 26-45 lat, przewaznie pracujace, z wyksztatceniem
wyzszym, lekka przewaga kobiet.

Podsumowanie liczbowo:

Biezgcy popyt = 113 053 osoby (2024 r.), jest to aktualna wielko$¢ zapotrzebowania na oferte
kulturalng realizowang w infrastrukturze Centrum Kultury ,Browar B”.
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Prognozowany popyt.

Na podstawie danych GUS oraz badan spotecznych przeprowadzonych w maju 2025 roku
oszacowano przyszty popyt na oferte edukacyjno-kulturalng dla mtodziezy w regionie Wtoctawka i
obszaru MOF. Kluczowe wnioski przedstawiajg sie nastepujgco:

Zaobserwowano trend demograficzny wskazujgcy, ze w ostatnich 5 latach liczba mtodziezy w wieku
15-24 lata w Wtoctawku zmalata o okoto 3%, a w samym 2023 roku w MOF wzrosta o0 1%.

Prognozuje sie dalszy wzrost tej grupy — do roku 2030 liczba mfodziezy w MOF ma przekroczy¢ 19
tys., a we Wtoctawku osiggnac blisko 9,7 tys.

Z przeprowadzonych analizy wynika, ze istnieje potencjalny popyt na oferte edukacyjng gdyz:
e 48% rodzicow deklaruje cheé zapisania dzieci na kursy jezyka angielskiego.
e 24% skorzystatoby z korepetycji, a 6% z kurséw programowania.
o Sredni wskaznik potencjalnego popytu na te zajecia wynosi 26%.
Na tej podstawie prognozowany popyt w roku 2025 ksztattuje sie nastepujgco:
e  Wioctawek: ok. 2400 os6b (26% z 9244 miodziezy)

e MOF: ok. 4760 0s6b (26% z 18316 mtodziezy). Prognozy na kolejne lata przewiduja wzrost
proporcjonalny do przyrostu liczby mtodziezy.

Zgodnie z opiniami mieszkancéw wyrazanymi w trakcie prowadzonych badan, wynika ze:
e 39% mieszkancéw uznaje oferte edukacyjnag i kulturalng za niewystarczajaca.
e 46% ocenia liczbe wydarzen kulturalno-rozrywkowych jako zbyt mata.
e Istnieje wyraZzna potrzeba rozwoju oferty dla mtodziezy.

Planowane dziatania zwiekszajgce atrakcyjnos¢ (m.in. profesjonalna kadra, rozwdj pasji, bezpieczne
miejsce, sitownia) uzyskaty wysoka ocene spoteczng, stad szacowany wzrost popytu w wyniku tych
dziatan to dodatkowe 3-4%.

Prognoza rozszerzonego popytu (Klub Mtodych Plan B), w scenariuszu uwzgledniajgcym dziatania
aktywizujgce:

e Wozrost liczby odbiorcéow (mtodziezy do 25 r.z2.) z 4762 w 2025 do 5 005 w 2031.

e RoOwnoczesnie wzrasta liczba dorostych zainteresowanych ofertg kultury — co sugeruje rosngce
zapotrzebowanie na zréznicowang oferte edukacyjno-rozwojows i rozrywkowa.

Whiosek:
Prognozy wskazujg na rosngcy popyt na zajecia edukacyjne i kulturalne dla mtodziezy we Wtoctawku i
MOF. Centrum Kultury powinno rozwija¢ oferte odpowiadajgcg potrzebom mtodych ludzi —szczegélnie
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w zakresie jezykdw, korepetycji, programowania i rozwoju pasji — przy jednoczesnym podnoszeniu
jakosci infrastruktury i kadry.

Okreslenie przysztego zainteresowania produktami czy ustugami oferowanymi dzieki realizacji
projektu.

Centrum Kultury Browar B cieszy sie duzym zainteresowaniem mieszkancéw Wioctawka — 89,4%
odwiedzajacych uczestniczyto w wydarzeniach kulturalnych, a co pigty w warsztatach i zajeciach
edukacyjno-artystycznych. Instytucja jest postrzegana jako wartosciowa przez 71,2% badanych,
szczegdlnie dorostych. Mtodziez zgtasza zapotrzebowanie na nowe formy aktywnosci, co doprowadzito
do powstania Klubu Mtodych ,Plan B” dla oséb w wieku 13-25 lat. Projekt ten zostat bardzo
pozytywnie oceniony — 93,5% uznato go za trafiony. Najwieksze zainteresowanie budza zajecia z
profesjonalistami, rozwéj pasji, bezpieczne srodowisko i dostep do sitowni. Inicjatywa przyczynita sie
do zwiekszenia atrakcyjnosci i rozpoznawalnosci Centrum oraz potwierdzita trafnosé jego kierunku
rozwoju.

Okreslenie przysztych odbiorcéw projektu (beneficjentéw korncowych projektu).

Projekt, w szczegdlnosci Klub Mfodych ,,Plan B”, skierowany jest do mtodziezy w wieku 13-25 lat z
Wtoctawka i okolic. Gtéwne cele to wspieranie rozwoju pasji, umiejetnosci i relacji spotecznych poprzez
oferte kulturalno-edukacyjng. Odbiorcy to osoby zainteresowane aktywnosciami artystycznymi,
edukacyjnymi i integracyjnymi, czesto z ograniczonym dostepem do takich inicjatyw. Projekt ma
charakter inkluzyjny, sprzyjajgcy osobom narazonym na wykluczenie spoteczne. Kluczowe jest aktywne
zaangazowanie miodych w tworzenie programu. Dtugofalowo projekt moze przyciggnaé takze
rodzicow, nauczycieli, lokalne organizacje i partneréw branzowych.

Okreslenie potrzeb kulturalnych i edukacyjnych odbiorcéw projektu.

Badania przeprowadzone wsréd mtodziezy z Wioctawka pokazuja, ze brakuje im oferty kulturalno-
edukacyjnej odpowiadajacej ich potrzebom. Najwazniejsze oczekiwania to:

e Przestrzen do integracji i spedzania wolnego czasu — mtodzi chcg otwartych, nieformalnych
miejsc spotkan, gdzie czujg sie swobodnie i bezpiecznie.

e Zajecia wspierajace rozwdj osobisty — szczegdlnie cenne sg warsztaty z psychologii,
komunikacji i radzenia sobie z emocjami.
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e Warsztaty artystyczne — mtodziez interesuje sie twdrczoscig artystyczng i potrzebuje dostepu
do profesjonalnych narzedzi i mentoréw.

¢ Mozliwos¢ organizacji wtasnych wydarzen — mtodzi chcg wspéttworzyé oferte kulturalng
miasta, co wzmacnia ich poczucie wptywu i zaangazowania.

Dorosli dodatkowo podkreslajg potrzebe kontaktu mtodziezy z kulturg wysoka. Projekt odpowiada na

te potrzeby, wspierajgc rozwdj, integracje i aktywne uczestnictwo mtodych ludzi w zyciu kulturalnym
Wtoctawka.
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Przyszte monitorowanie popytu

Zalecamy w przysztosci regularne monitorowanie popytu na ustugi Swiadczone przez Centrum Kultury
Browar B poprzez prowadzenie monitoringu biezgcego oraz przeprowadzanie badan popytu raz na
kilka lat.

Monitoring biezacy wymaga okreslenia liczby uczestnikéw organizowanych wydarzen poprzez
wprowadzanie biletdw, zaproszen badz biezgcego zliczania liczby uczestnikow.

Raz na kilka lat (3-5) zalecamy przeprowadzenie badan popytu umozliwiajgcych okreslenie liczby oséb
korzystajacych z poszczegdlnych ustug swiadczonych przez Centrum Kultury we Wtoctawku.

Cele badania
e Okreslenie odsetka osob, ktére skorzystaty z wydarzeri/ zajeé/ warsztatdw etc. Centrum
Kultury Browar B

e (Oszacowanie zainteresowania poszczegdlnymi ustugami.
e Zbadanie struktury spoteczno-demograficznej odwiedzajgcych.

Metoda
e Badania nalezy prowadzi¢ poprzez ankiete wypetniang osobiscie przez badanych lub przy
udziale ankietera.

e Sredni czas trwania jednego wywiadu: maksymalnie 3 minuty.

Préba
e Respondentami powinni by¢ mieszkaricy miasta Wtoctawek oraz przylegtych gmin w ramach
Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego.

e Minimalny poziom préby to 300 wywiadow.
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